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元知识点逐渐串成线、连成片、织成网，纳入自己的知识体系” （徐进霞，2021），并不断地促进知识的运用和能力的迁移。

表 2 单元任务目标

单元任务目标
本单元教学内容为译林版英语五年级下册 Unit6 In the kitchen，属于“人与自我”和“人与社会”主题范畴，涉

及“生活与学习”“做人与做事”“社会服务与人际沟通”“历史、社会与文化”主题群。

语言能力目标

1. 能听懂、会说、会读并运用本单元食物类词汇；

2. 能正确理解并运用现在进行时的一般疑问句及其回答；

3. 能掌握字母组合 qu 在单词中的发音。

思维能力目标
1. 能够掌握一定的阅读方法，在文本或图片中获取更多的信息；

2. 能够锻炼并形成一定的图片观察能力、逻辑推理能力和创新思维能力。

文化意识目标

1. 了解中国饮食的多样性，宣传和发扬中华传统美食文化；

2. 能够学会尊重、肯定他人的劳动成果；

3. 能够热爱劳动，养成关爱父母、帮助他人的好习惯。

学习能力目标

1. 能够运用本单元的重点句型、所给示例等进行语言输出；

2. 学会利用信息化方式获取更多主题信息或资源；

3. 能够根据所学举一反三，综合生活经验进行知识的迁移和拓展。

3.4 搭建资源支架
“资源型支架指教师为学生提供完成任务所需的各

类资源以及资源获取与利用的方法和技巧。”（刘彬，

2021），包括语言支架、方法支架、程序支架，以及多媒体

支架等。为了帮助学生完成本单元项目的进阶任务，教师为

学生提供了语言支架和思维导图支架；开发了听觉型和视觉

型资源，并划分难度，让学生可以找到适合自己水平的作业，

从而调动学生的积极性。

3.5 融入素养评价
评价是单元作业设计中不可或缺的一环，教师要聚焦

任务内容与目标，根据项目实施的不同阶段，设计指向不同

内容的表现性评价表。评价量表是指导学生明确“成果”要

求和改进自己“成果”的工具。通过多维度的指标导向，逐

步提高学生的语言综合运用、合作等多种能力。

项目通行证（Exit Ticket），在日常课堂中也可称为作

业通行证，是一种快速、简单的过程性评价工具。教师可以

根据需要灵活设计通行证的内容，以达到不同的评估的要

求。结合本单元的主题“勇闯校园厨艺争霸赛”，教师制作

了相关的项目通行证，引导学生不断反思、调整自己的学习

进程，最终体验完成整个“大任务”的快乐。

4 基于项目式学习的小学英语单元作业设计
实践建议

基于项目式学习的小学英语单元作业设计基于单元教

学理念，以项目式学习为载体，通过让学生完成项目式作业，

以解决现实生活中的问题，提升学生的迁移创新能力。在实

践过程中，教师应注意以下三点：

4.1 关注学习与生活的联结
在进行基于项目化学习的单元作业设计时教师要根据

英语学科课程标准，从学生生活实际出发 , 设计大单元任务

和子单元任务。教师应该关注学习与真实问题情境的融合，

为学生提供一个更为真实有趣的学习情境 , 让学生在完成作

业的过程中掌握语言知识和技能 , 并将学习融入生活发掘个

人学习的潜能 , 从而促进学生全面发展。

4.2 制订项目式作业整体规划
随着新课程改革的深入推进 , 教师要依托单元主题设计

出与课堂教学一致和互补的项目式作业，在设计单元作业时

应该根据不同学段学生的认知特点和学习需求 , 基于单元教

学目标 , 兼顾个体差异，整体设计单元作业和课时作业 , 将
单元作业从课内延伸到课后 , 拓展学习的宽度和深度 , 关注

学生的学习体验。

4.3 优化项目式作业全程管理与指导
项目式作业是长周期作业，教师需根据作业周期、任务、

成果形式等优化作业的布置、指导、评价和反馈，辅助学生

有效完成项目式作业。课时作业的设计不仅要保持与单元内

容、单元教学目标、单元教学重点 , 以及学生学习水平的一

致性，还应体现作业的多样性和分层性，同时关注单元作业

设计的整体性 , 以及作业之间的关联和递进。

5 结语

综上，如果将项目式作业比作一次意义非凡的攀登之

旅，那么进阶作业任务就是这旅途中的一个个“驿站”，引

领学生迈向高峰；资源型支架则是旅途中的“水”和“食物”，

为学生提供能力补给；任务评价表则如“指南针”和“加油

站”，指引并助推学生登上顶峰的快乐。
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case studies, and future research directions are proposed, aiming to provide support for libraries in promoting classic reading and 
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文化传承视域下图书馆馆员开展经典阅读推广服务的策略
与成效评估
吴云飞

邢台市襄都区图书馆，中国·河北 邢台 054001

摘　要

本文研究文化传承视域下图书馆馆员经典阅读推广策略与成效评估。先点明文化传承重要性、图书馆作用及现存问题，概
述国内外研究现状、研究目的意义，提及文献、案例、问卷调查法与创新点。阐述三大推广策略：文化主题活动策划（传
统节日融合、地域特色活动）、数字化推广（数字资源开发、社交媒体运用）、合作推广（馆际及与校社、文化机构合
作）；构建含四大原则、四类指标及定量与定性方法的评估体系。通过案例验证策略与评估实用性，提出未来研究方向，
旨在为图书馆推广经典阅读、助力文化传承提供支撑。

关键词

文化传承；图书馆；推广策略；成效评估

【作者简介】吴云飞（1979-），男，中国河北邢台人，本

科，中级馆员，从事阅读推广研究。

1 引言

文化传承至关重要，图书馆作为文化殿堂，在经典阅

读推广中作用关键，但当前存在重视不足、方式单一等问题。

本研究旨在探索馆员推广策略，构建成效评估体系，理论上

丰富相关学科理论，实践中助力图书馆提升推广质量与服务

效能。国外研究起步早，在模式、数字资源利用和评估上有

成效；国内近年发展快，但仍有提升空间。研究采用文献、

案例、问卷调查法，创新点在于构建 “线上 + 线下” 多元

推广模式，及基于	AHP	和模糊综合评价法的动态评估体系。

2 文化传承视域下图书馆馆员经典阅读推广
服务策略

2.1 基于文化主题的活动策划
图书馆可将经典阅读与传统节日、地域文化深度融合，

在传统节日方面，春节可设春节文化经典阅读专区，展示《岁

时广记》《北京的春节》等书籍，组织诵读、主题讲座及亲

子阅读活动；端午节以屈原作品为核心，开展 “端午读屈子，

传承爱国情” 活动，包括诵读《离骚》等诗篇、举办文化
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讲座与诗词创作比赛；在地域文化特色活动上，西安图书馆

围绕长安文化，选取《史记》等经典文献，通过专家讲座、

读书分享会与实地考察开展 “长安文化经典研读” 活动，

苏州图书馆则结合江南水乡文化，举办经典诵读会、主题展

览、文化讲座及水乡文化体验活动，让读者在节日氛围与地

域文化体验中领略经典魅力，传承文化 [1]。

襄都区图书馆作为主城区的区一级公共文化服务机构，

以文化传承为核心、地域特色为亮点，构建了“传统节日赋

能 + 本土文化深耕”的双重阅读推广体系，让公共文化服

务更具温度与辨识度。在春节、元宵节等传统节日期间，图

书馆聚焦中华优秀传统文化传播，打造了系列沉浸式互动活

动：春节期间的新春送春联活动以笔墨传递年味祝福，“欢

乐对诗词赢书签”活动通过印有精美诗词上下句的主题书

签，让读者在趣味对答中感受古典文学魅力；元宵节猜灯谜

活动则以群众喜闻乐见的形式激活传统民俗活力，将传统文

化元素与阅读体验深度绑定。

 同时，图书馆立足邢台“北方第一城”的历史底蕴与“太

行泉城”的地域标识，深挖邢襄文化内核，推出系列特色文

化展示与讲座活动：“阅读邢襄 泉说邢台”主题讲座系统

解读古城与泉脉共生的文化脉络，邢台历史文化名人展通过

鲜活史料彰显邢襄大地的人文积淀，邢字演变主题的邢台古

陶文题跋展则以古文字轨迹具象化呈现城市文明传承。系列

实践既通过传统节日活动让中华优秀传统文化在阅读场景

中落地生根，又以地域文化活动唤醒市民的城市文化认同，

为区一级公共图书馆依托文化资源禀赋、打造特色阅读推广

品牌提供了可借鉴的实践范式。

2.2 数字化时代的推广策略
在数字资源开发与利用上，图书馆可借数字扫描、

OCR 识别等技术将馆藏经典文献数字化，建立资源库并做

好分类标引，如国家图书馆数字化《永乐大典》；还可整合

网络优质资源，与供应商合作或收集免费资源，同时开发移

动阅读 APP、在线社区，利用 VR/AR 打造沉浸式体验，像

上海图书馆 “海上记忆” APP；在社交媒体推广方面，微

信公众号可推送书籍推荐、心得及活动预告并设互动功能，

微博可创建热门读书话题、发布经典内容且联动博主，抖音

和小红书可制作趣味短视频、发布图文内容，借助各平台优

势扩大经典阅读推广覆盖面与影响力。

顺应数字文化发展趋势，襄都区图书馆积极依托国家

图书馆优质数字资源，以科技赋能民俗文化传播与阅读体验

升级。图书馆引入国家图书馆 VR 虚拟体验资源、精品数字

讲座等数字化服务载体，将贴春联、放鞭炮等春节传统民俗

以沉浸式方式呈现，让读者突破时空限制，在虚拟场景中直

观感受传统民俗的仪式感与趣味性；同时通过数字讲座深入

解读民俗背后的文化内涵，实现“体验 + 认知”的双重收获。

这种“数字技术 + 民俗文化”的创新融合，既丰富了阅读

推广的科技含量与互动体验，又为中华优秀传统文化的年轻

化、现代化传播开辟了新路径，进一步完善了图书馆“传统

+ 现代”“线下 + 线上”的全方位文化服务体系。

2.3 合作推广策略
图书馆可通过多元合作推动经典阅读推广，馆际合作

可从资源共享与活动联办入手，建立馆际互借、文献传递机

制，如高校图书馆间互借专业经典著作，也可联合举办 “城

市共读” 等活动，打破地域限制；与学校合作，可开展 “经

典阅读进校园”，捐赠书籍、设阅读角，或联合高校办学

术讲座、招募大学生志愿者；与社区合作，设图书流动站，

举办讲座、亲子阅读等 “阅读进社区” 活动；与博物馆、

美术馆、文化馆、剧院等文化机构合作，可结合博物馆展览

推历史经典、办讲座，借美术馆展览推艺术著作，联合文化

馆挖民俗经典，依托剧院演出推戏剧剧本，丰富推广形式与

内涵。

在夯实特色文化活动基础的同时，襄都区图书馆积极

拓展公共文化服务边界，通过校地联动、社馆协作的模式，

推动阅读服务向校园延伸、向社区下沉。图书馆先后与辖区

学校、社区深度合作，精准对接不同群体阅读需求，创新性

建设家庭图书馆、社区图书馆分馆等服务载体，打破传统图

书馆的物理空间限制，构建起“主馆引领 + 分支辐射”的

立体化阅读服务网络。这些嵌入式服务阵地将优质图书资

源、阅读指导服务直接送到群众身边，让学生在校园就能便

捷享受阅读乐趣，让居民在家门口就能感受书香氛围，有效

打通了公共文化服务的“最后一公里”，进一步扩大了阅读

推广的覆盖面与影响力。

为让邢襄文化与泉城特色更具感染力、更贴近群众审

美，襄都区图书馆联合学校、美术家学会创新推出“阅读邢

襄 彩绘泉城”实践案例，以“阅读 + 艺术”的跨界融合形

式激活地域文化传播新活力。活动以邢台“太行泉城”的自

然风貌、“北方第一城”的历史遗存为创作内核，以邢襄文

化相关典籍记载、民间传说为内容支撑，引导参与师生在深

度阅读邢襄历史文化资料的基础上，通过彩绘创作的方式，

将泉城风光、古城建筑、历史场景等具象化呈现。参与师生

在阅读中感悟文化底蕴，在彩绘中表达对家乡的热爱，既实

现了阅读体验的具象化延伸，又让邢台的泉城特色与历史文

脉通过艺术作品得以生动传播，成为图书馆以创新形式深耕

本土文化、拓宽阅读推广维度的典型实践。

3 图书馆馆员经典阅读推广服务成效评估体
系构建

3.1 评估指标体系设计原则
图书馆经典阅读推广服务评估体系构建需遵循四大原

则，全面性原则要求指标涵盖活动策划、组织实施、资源利

用、读者参与及效果等各环节，兼顾社会文化影响与读者

个体体验；科学性原则以相关理论和实践经验为基础选取指

标，如用阅读时间、量、深度衡量读者行为改变，采用定量
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与定性结合的评估方法确保结果可靠；可操作性原则强调指

标简洁明了、数据来源明确易获取，如从管理系统取参与人

数，评估方法简单易行以适配图书馆资源；动态性原则要求

指标体系随技术进步、文化环境变迁和读者需求调整，如增

加数字资源利用、线上参与度指标，依推广重点优化权重，

确保与实际需求匹配。

3.2 具体评估指标

3.2.1 读者参与度指标
读者参与度是评估经典阅读推广效果的重要标尺，直

接体现读者对活动的关注与参与程度。核心衡量维度包括三

方面：一是参与人数，统计线下讲座、读书分享会、经典诵

读等现场参与量，及线上阅读打卡、知识竞赛、线上讲座的

参与总数，直观反映活动覆盖面与吸引力；二是参与频率，

计算读者在月、季、年等周期内参与活动的平均次数，频率

高说明读者持续关注度高，更深度参与推广；三是群体差异，

分析不同年龄、职业、教育程度读者的参与人数与频率差异，

如发现青少年参与度低，可针对性设计趣味互动活动，为后

续策划提供依据。

3.2.2 阅读行为改变指标
该指标聚焦读者参与推广活动后，阅读习惯与深度的

积极变化。其一为阅读时间，通过对比活动前后读者日均或

周均阅读时长，如借助数字化阅读平台记录，分析推广对阅

读时间投入的影响；其二是阅读量，统计活动后读者借阅经

典书籍数量、阅读经典电子文献篇数，反映经典内容摄取量

的增减；其三是阅读深度，通过读书分享会中读者对经典主

题、人物、思想的探讨深度，及读书心得、书评的质量，判

断读者是否从浅阅读向深阅读转变。

3.2.3 读者满意度指标
读者满意度直接体现推广服务质量与读者体验，主要

通过两种方式收集：一是问卷调查，设计涵盖活动内容、形

式、组织安排、服务质量的问卷，用李克特量表量化评分，

如询问读者对经典作品选取、讲座讲解方式、活动时间地点、

馆员服务的满意度；二是访谈，通过面对面或电话访谈，邀

请常参与读者分享参与动机、收获及改进建议，挖掘潜在需

求，为优化推广服务提供针对性参考。

3.2.4 文化传播影响力指标
此指标评估活动在文化传承与社会影响上的成效，关

键看两方面：一是媒体报道，统计活动在报纸、电视台、网

络媒体的报道次数、篇幅与质量，正面报道能扩大曝光度，

吸引更多公众关注经典阅读；二是社会反响，通过社交媒体

话题热度、评论量与内容，及社会各界评价，判断活动引发

的文化共鸣与价值认同，如微博、微信相关话题热度上升，

说明活动有效激发公众对经典文化的关注，助力文化传承 [2]。

3.3 评估方法选择

3.3.1 定量评估方法
定量评估方法主要运用数据分析、问卷调查等手段，

对经典阅读推广服务的相关指标进行量化分析，以得出客

观、准确的评估结果。在数据分析方面，充分利用图书馆的

管理系统、数字化阅读平台等工具，收集读者的借阅记录、

阅读行为数据、活动参与记录等。例如，通过图书馆自动化

管理系统获取读者借阅经典书籍的频率、时长、种类等信息，

分析不同时间段内读者对经典书籍的借阅趋势，了解推广活

动对经典书籍借阅量的影响。利用数字化阅读平台的后台数

据，统计读者在平台上的阅读时长、阅读进度、阅读次数等

数据，评估读者对数字经典资源的利用情况。问卷调查是定

量评估的重要方法之一。设计科学合理的调查问卷，明确调

查目的、调查对象和调查内容。问卷内容围绕前面提到的

读者参与度、阅读行为改变、读者满意度等指标展开，采用

选择题、量表题等形式，便于统计和分析。例如，在调查读

者参与度时，设置问题询问读者参与过哪些经典阅读推广活

动、参与的次数和频率等；在评估阅读行为改变时，询问读

者参与活动前后阅读时间、阅读量的变化情况；在了解读者

满意度时，设置关于活动内容、形式、组织等方面的满意度

评价问题。通过大规模发放问卷，收集读者的反馈信息，运

用统计分析软件对问卷数据进行描述性统计、相关性分析、

因子分析等，得出具有统计学意义的结论，为评估经典阅读

推广服务成效提供数据支持。

3.3.2 定性评估方法
定性评估方法侧重于通过案例分析、读者反馈等方式，

深入了解经典阅读推广服务的实际效果和读者的主观体验，

挖掘数据背后的深层次原因和影响因素。案例分析选取具有

代表性的经典阅读推广活动或读者个体案例进行深入剖析。

对于活动案例，详细分析活动的策划过程、实施细节、遇到

的问题及解决方法，总结活动的成功经验和不足之处。例如，

对一次成功的经典诵读活动进行案例分析，研究活动的主题

选择、节目编排、现场组织等方面的优点，以及在宣传推广、

人员协调等方面存在的问题，为今后举办类似活动提供参

考。对于读者个体案例，跟踪观察部分读者在参与推广活动

前后的阅读行为、阅读态度和文化素养的变化，了解推广活

动对个体的具体影响。例如，选取几位原本阅读兴趣不高的

读者，观察他们在参与一系列经典阅读推广活动后的转变，

记录他们的阅读心得和体会，从个体角度反映推广活动的成

效。读者反馈通过访谈、座谈会、在线留言等方式收集。访

谈可以是一对一的深入访谈，也可以是小组访谈，与读者进

行面对面的交流，了解他们参与活动的感受、收获以及对活

动的意见和建议。例如，邀请不同年龄段、职业的读者参加

座谈会，围绕经典阅读推广活动展开讨论，让读者分享自己

的阅读故事和体验，倾听他们对活动内容、形式的看法，以

及对未来活动的期望。在线留言则利用图书馆的官方网站、

社交媒体平台等渠道，设置专门的留言板块，鼓励读者随时

发表对推广活动的评价和反馈。对读者反馈的内容进行整理

和分析，提取关键信息，总结读者的共性需求和问题，为图


