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Abstract
Under the background of globalization, international trade has become one of the main driving forces for the economic development 
of various countries. As an important participant in the global economy, China has experienced the evolution process from the 
traditional trade model to the trade model with cross-border e-commerce as the core in the process of trade development. This 
transformation is not only accelerating, but also has had a profound impact on China’s international trade model and the overall 
economic growth path. Research and practice of cross-border e-commerce is not only conducive to Chinese enterprises to further 
explore the international market, but also to promote international trade and cooperation, so as to achieve broader economic interests. 
The	rise	of	cross-border	e-commerce	is	not	only	of	great	significance	to	China’s	own	economic	development,	but	also	has	brought	
many new opportunities and challenges to the healthy development of the global economy.
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摘 要

当今全球化的背景下，国际贸易已经成为各国经济发展的主要动力之一。中国作为全球经济的重要参与者，在贸易发展过
程中经历了传统贸易模式向以跨境电商为核心的贸易模式转变的演变过程。这种转型不仅在加速进行，而且对中国的国际
贸易模式和整体经济增长路径产生了深远的影响。研究和实践跨境电商不仅有利于中国企业进一步开拓国际市场，也能促
进国际贸易与合作，从而实现更广泛的经济利益。跨境电商的兴起不仅对中国自身的经济发展具有重要意义，同时也为全
球经济的健康发展带来了许多新的机遇和挑战。
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1 引言

随着信息技术的快速发展，电子商务在全球范围内崛

起，为中国国际贸易经济带来了前所未有的机遇与挑战。电

子商务凭借其高效性、便捷性及低成本的优势，有力驱动了

全球贸易向数字化转型的深刻变革，为中国企业涉足国际贸

易领域开辟了一条全新的通道。因此，研究电子商务环境下

中国国际贸易经济的发展模式及策略具有重要意义。

2 电子商务环境下中国国际贸易经济的特点

2.1 市场规模不断扩大
近年来，中国的电子商务市场呈现出了迅猛的发展态

势，市场规模持续扩大，为全球贸易贡献了巨大的增长动力。

作为全球最大的电子商务市场之一，中国在这一领域的成就

引人注目。随着互联网的普及和智能设备的广泛应用，中国

电子商务的发展迅猛而稳健。越来越多的消费者选择在线购

物，享受便捷的购物体验和多样化的商品选择。从家电、服

装到生鲜食品，电子商务几乎覆盖了所有商品领域。此外，

中国的电子商务平台也在不断创新和升级，提供了更加安

全、高效、便捷的购物环境。无论是支付系统还是物流配送，

都取得了显著进步。这些因素共同推动了中国电子商务市场

的持续增长 [1]。

2.2 交易活跃
电子商务平台上商品种类丰富多样，几乎涵盖了从日

常用品到高端奢侈品的所有商品。交易活跃使得企业间的商

业交流变得更加便捷和高效。在这样的市场环境下，电子商

务平台为企业提供了广阔的市场空间。无论是大型企业还是

中小企业，都能通过电子商务平台接触到更多的潜在客户和
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合作伙伴。企业可以根据自身的定位和市场需求，在平台上

展示和销售自己的产品，扩大市场份额。此外，电子商务平

台还为企业提供了丰富的营销手段和数据分析工具，帮助企

业更好地了解市场需求和消费者行为，制定更加精准的营销

策略。企业可以通过平台上的数据分析，优化产品设计和生

产流程，提高市场竞争力。

2.3 竞争日益激烈
随着互联网的普及和技术的不断发展，电子商务平台

逐渐成为企业开展业务的重要渠道。越来越多的企业意识到

电子商务的潜力和机遇，纷纷加入这一竞争激烈的市场。随

着企业数量的不断增加，电子商务平台的竞争日益激烈。每

个企业都在努力寻找自己的定位和市场优势，通过提供独特

的产品和服务，满足消费者的需求。企业在电子商务平台上

展开多样化的营销策略，包括优惠活动、品牌推广、口碑营

销等，以吸引更多的客户和增加市场份额。同时，市场竞争

的加剧也促使电子商务平台不断完善和提升自己的服务质

量。平台需要提供更好的用户体验、更高效的交易流程、更

安全的支付系统等，以吸引和留住用户 [2]。

2.4 贸易结构不断优化
随着电子商务的深入发展，中国国际贸易的商品结构

和服务种类日益丰富。高技术、高附加值产品出口比重不断

提高，如电子产品、机械设备、化工产品等。同时，服务贸

易在国际贸易中的比重也在逐步增加，包括金融、教育、医

疗、旅游等多个领域。这种贸易结构的优化，不仅提升了中

国国际贸易的整体竞争力，也为中国经济的转型升级提供了

有力支撑。

2.5 国际合作与交流加强
在电子商务的蓬勃推动下，中国国际贸易的国际合作

与交流展现出了前所未有的活力与深度，这一趋势不仅体现

在中国对国际经贸合作的积极参与和对多边贸易规则制定

的贡献上，更在多个维度上深化了与全球伙伴的关系。中国

作为国际贸易体系中的重要一员，始终致力于推动全球贸易

的自由化和便利化。中国提出的“一带一路”倡议，为国际

贸易的国际合作与交流提供了新的平台和机遇。这一倡议旨

在加强沿线国家的基础设施互联互通，促进贸易和投资便

利化，为中国企业拓展国际市场提供了广阔的空间。同时，

它也带动了沿线国家的经济发展，为这些国家带来了实实在

在的利益，进一步巩固了中国与这些国家之间的友好合作关

系。作为金砖国家之一，中国与其他金砖国家之间的合作与

交流也日益密切。在电子商务领域，金砖国家间的合作更是

取得了显著进展。通过共同推动电子商务的发展和创新，金

砖国家不仅提升了自身的电子商务水平，还为国际贸易的数

字化转型注入了新的活力。未来，随着电子商务的持续发展，

中国将继续深化与全球伙伴的合作与交流，共同推动国际贸

易的繁荣与发展，为构建人类命运共同体贡献更多力量。

2.6 深度融入全球价值链（GVC）
在电子商务的蓬勃推动下，中国国际贸易经济正深度

融入全球价值链（GVC），这一进程不仅重塑了中国在全

球贸易中的角色，也为提升人民币资产价格开辟了新路径。

面对人民币资产价格被低估的现状，中国通过一系列综合措

施，旨在实现其在全球经济体系中的价值重估。中国致力于

推动产业升级与技术创新，从传统制造业向中高端制造和服

务环节转型，提升在全球价值链中的位置。这不仅增强了中

国经济的整体竞争力，也为人民币资产注入了更高的内在价

值，吸引了国际资本的流入。同时，中国经济的持续增长和

规模扩张，进一步巩固了人民币作为国际交易和储备货币的

基础。中国积极参与全球价值链的治理和规则制定，与其他

国家建立更加紧密的经济联系，推动全球经济的共同繁荣。

通过签署自由贸易协定、加强投资合作等方式，中国与其他

国家在经济上形成了更加紧密的伙伴关系，这有助于提升人

民币资产的国际认可度。

3 电子商务环境下中国国际贸易经济的发展
模式

3.1 跨境电商模式
随着全球化的加速和电子商务的蓬勃发展，越来越多

的企业开始借助电子商务平台开展跨境贸易，拓展国际市

场。电子商务平台为企业提供了一个便捷、高效的渠道，可

以快速地与全球各地的潜在客户建立联系。通过电子商务平

台，企业可以展示自家的产品和服务，吸引海外客户的关注

和购买。这不仅降低了企业的营销成本，还大大提高了企业

的曝光率和知名度。借助电子商务平台开展跨境贸易，企业

可以拓展国际市场，开拓新的商机。通过与不同国家和地区

的客户进行交流，企业可以了解不同市场的需求和趋势，进

而调整自身的产品和服务，满足海外客户的需求。

3.2 数字服务贸易模式
随着信息技术的迅猛发展和全球互联网的普及，服务

贸易领域正经历着前所未有的变革。信息技术已成为推动服

务贸易发展的核心力量。为了进一步深化服务贸易的发展，

我们需要大力推动以信息技术为核心的服务贸易，特别是数

字内容产业。信息技术的发展为数字内容产业提供了强大的

技术支持和广阔的发展空间。数字内容产业包括数字娱乐、

数字影视、数字音乐、数字游戏等领域，这些领域的发展潜

力巨大，且具备国际化趋势。推动数字内容产业国际化，不

仅可以提升中国在全球数字内容市场的竞争力，还可以促进

文化交流和文化传播 [3]。

3.3 智能制造与电子商务结合模式
智能制造与电子商务，作为现代科技的两大重要领域，

二者的深度融合将对生产效率的提升和成本的降低产生深

远影响。智能制造依托于先进的自动化技术，能够实现生产

流程的智能化、精细化控制。而电子商务则以其高效的信息
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处理和传输能力，为生产提供实时市场需求数据，助力企业

精准决策。当智能制造与电子商务深度融合时，企业可以更

加精准地把握市场需求，实现定制化生产。同时，借助电子

商务的数据分析功能，企业可以优化生产流程，减少浪费，

提高生产效率。此外，电子商务的在线交易和物流体系，可

以缩短供应链环节，降低库存成本，进一步降低生产成本。

这种深度融合不仅提高了企业的竞争力，也为企业带来了更

大的利润空间。

4 电子商务环境下中国国际贸易经济的发展
策略

4.1 加强基础设施建设
完善电子商务基础设施的核心任务之一是提升和优化

现有网络基础设施的覆盖范围及服务质量，这对于促进电子

商务发展、增强企业竞争力、推动区域经济发展具有重大意

义。在网络覆盖方面，需加大投资力度建设光纤通信基站与

有线宽带网，特别是要关注农村与偏远地区的网络基础设施

建设工作。一方面，扩大网络基础设施建设覆盖范围，让边

远地区也能享受优质的信息服务。另一方面，要针对现有基

础薄弱的地方，采取有效补充与改进措施，如使用无线网或

卫星通信等替代方案。同时也要提高网络服务的质量和效

率，这主要包括减少数据传输过程中的延迟和数据丢失概率

等。需要加强对网络通信协议及硬件设备的研究和创新，以

提供更快、更稳定、成本更低的服务。在提升服务质量的过

程中可以引入云计算、边缘计算、物联网等多种新兴技术，

实现更高效的处理能力和更优质的用户体验。例如，利用云

计算可以构建一个大规模可扩展的云数据中心，通过分布

式计算能力提高整体网络性能；通过边缘计算可将部分业务

功能前移到用户近端，减轻中心节点压力，减少响应时间；

结合物联网设备，则能够更智能地管理网络资源，使电子商

务平台能更好地响应消费者需求，满足多样化的交易需求。

最终形成高效、低延迟的数据传输环境，确保信息流的高效

运转。

4.2 优化政策环境
为了进一步推动电子商务产业的发展，应当制定和出

台一系列利好政策，为企业开展电子商务业务提供更为宽松

和有利的环境。这不仅是政府部门的责任，也应得到社会各

界的关注和支持。政策层面上应当给予明确导向和强有力支

持。政府可以通过减免税收的方式激励企业在电子商务领域

投入更多资源。例如，对初创电子商务企业提供减税优惠或

设立专项基金支持电商平台建设和市场推广活动，鼓励创新

企业快速成长。政策制定者还需要考虑到如何为中小型企业

创造公平竞争环境，并为其发展提供更多的可能性。例如设

立电商专项资金、财政贴息和专项担保贷款等，以此减轻这

些企业启动资金压力。对于那些有潜力的企业项目，还应该

积极提供政策辅导和服务指导，通过培训帮助企业家掌握电

子商务运营的相关知识技能，提高市场开拓能力。同时，还

可以定期组织电商企业与高校及科研机构对接交流会，促进

双方的技术研发与成果转化合作，推动电子商务技术创新 [4]。

此外，建立健全的法律法规保障体系亦十分关键，通

过制定和完善涉及信息安全、知识产权保护等方面的法律条

款，为企业营造更加透明和公正的市场环境。 政府应加大

对违法行为的处罚力度，保障消费者的合法权益，并且强

化信用管理与评价制度，打造诚信交易的社会氛围。同时，

还要简化企业运营流程中的审批环节，提高政务服务效率，

让企业在合法范围内尽可能快速完成各种业务注册与备案。

适时发布行业指引意见，帮助企业预见未来市场需求和技术

发展方向，在此基础上提前规划战略布局。此外通过搭建电

子商务国际合作平台，积极促进企业间的交流合作，引导企

业参与国际市场竞争。这样一来，不仅能有效促进国内电子

商务的蓬勃发展，还能为企业的可持续发展提供强有力的保

障，进而促进经济的整体增长。

4.3 加强人才培养
培养具备跨境电商知识和技能的专业人才，对于企业

而言具有重要意义。随着全球市场的日益融合，跨境电商已

成为企业发展的重要驱动力之一。拥有相关知识和技能的专

业人才能够更好地应对国际贸易规则、跨境支付、海关物流

等诸多方面的复杂挑战，从而使企业在国际市场中占据更有

利的竞争地位。这些专业人才不仅熟悉国际贸易法律法规，

还具备市场营销、国际物流、海外仓储管理等全方位的能力，

为企业的全球化战略提供有力支持。

此外，培养跨境电商专业人才也符合当前社会的需求。

随着数字经济的快速发展，跨境电商已经成为未来商业发展

的趋势。因此，拥有相关知识和技能的专业人才将成为企业

的宝贵资源，能够帮助企业更好地把握全球商机，实现可持

续发展。为了实现这一目标，教育培训机构应当不断优化课

程设置，完善教学体系，确保学生能够系统掌握跨境电商的

理论知识和实际操作技能。同时，企业也可以通过与高校合

作、提供实习岗位等方式，为学生提供更多实践机会，促进

专业人才的培养和输出 [5]。

4.4 创新发展模式
企业应当积极探索与电子商务相结合的国际贸易新模

式，以提高自身在市场中的竞争力。随着全球市场的日益一

体化，电子商务已经成为企业开拓国际市场的重要途径之

一。结合电子商务的国际贸易新模式，可以使企业快速响应

国际市场的需求变化，实现更高效的产品销售和配送，从而

提升市场反应速度和竞争力。这种新模式的探索需要企业具

备一定的战略眼光和信息化技术能力。企业可以借助先进的

电子商务平台，进行全球范围内的市场调研和定位，精准把

握目标客户群体和区域需求，有针对性地开展产品推广和营

销活动，提高产品市场渗透率和品牌知名度。此外，在新模

式中还需要企业有效整合全球资源，构建更加高效的供应链
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体系。通过与跨国物流企业合作，优化产品的仓储管理和国

际物流配送，提高产品交付速度和服务质量。同时，还需要

加强与国外金融机构合作，拓宽融资渠道，降低跨境支付成

本，确保交易资金的安全和稳定流转。

4.5 强化品牌意识
重视品牌建设，不断提升产品和服务质量，是企业在国

际市场取得认可的关键所在。随着全球市场竞争的日益激烈，

企业需要注重塑造具有国际竞争力的品牌形象，以吸引并留

住国际消费者的青睐。对于企业而言，品牌建设不仅仅是一

个标识或名称，更是一个传递价值观念和承诺的载体。通过

精心打造品牌形象，企业可以向国际市场传递自身的核心理

念和价值主张，树立起高度认可和信任度的品牌形象，从而

赢得消费者的忠诚和口碑。同时，企业还需不断提高产品和

服务的质量水平，以满足国际市场对优质产品和卓越服务的

需求。只有确保产品质量可靠、服务高效，才能赢得客户的

长期支持和信赖，进而提升品牌在国际市场上的竞争地位。

在国际市场中获得认可，除了品牌和产品质量外，企业还需

要注重文化包容和本土化运营。了解并尊重不同国家和地区

的文化习惯、消费行为和法规要求，有助于企业定制符合当

地市场需求的产品和服务，增强品牌在国际市场的认可度 [6]。

4.6 提升信息安全保障
在电子商务的迅猛发展中，信息安全问题已然成为不

可忽视的重要环节。中国作为一个电子商务大国，对此高度

重视，采取了一系列措施来确保电子商务的安全运行。下面

结合实际案例来说明这一情况：

以阿里巴巴为例，其在电子商务信息安全方面做得非

常出色。随着电子商务的飞速发展，阿里巴巴意识到信息安

全的重要性，因此不断加强信息安全法规建设。他们制定了

一系列严格的信息安全法规，并要求平台上的商家和合作伙

伴遵守。这些法规涉及数据保护、交易安全、网络欺诈等多

个方面，为电子商务的安全运行提供了坚实的法律保障。

同时，阿里巴巴也致力于提高信息安全技术水平。他

们投入大量资金研发先进的加密技术、安全认证技术等，以

保障交易信息的安全。例如，他们采用了先进的区块链技术，

确保交易数据的不可篡改和透明性。此外，阿里巴巴还建立

了完善的安全监测和应急响应机制，及时发现和应对网络安

全事件。

除了平台自身的努力，中国企业也加强了自身的信息安

全防护，增强信息安全意识。例如，很多中国企业开始重视

客户数据的保护，建立完善的数据保护机制，加强员工的信

息安全意识培训。在实际案例中，一些企业因为严格遵守信

息安全法规，成功抵御了网络攻击，保护了客户和企业的利益。

4.7 加强知识产权保护
知识产权保护在电子商务领域具有重要意义。中国作

为一个全球电子商务大国，致力于加强知识产权保护，以促

进行业的健康发展。以下是一个实际案例，展示了中国在知

识产权保护上取得的成果。近年来，中国电子商务平台蓬勃

发展，但同时也面临着知识产权侵权问题。针对这一挑战，

中国采取了多项措施加强知识产权保护。2016 年，中国最

高人民法院成立了专门的知识产权法庭，推动了专业法官队

伍的建设，并提升了知识产权审判质量和效率。一个具体

案例是中国电商巨头阿里巴巴集团与知名奢侈品牌 LV（路

易威登）之间的合作与纠纷解决。阿里巴巴通过自身技术

和专利保护手段，建立了一系列的反侵权机制，包括在线举

报系统和知识产权平台。这些措施为在其平台上销售的奢侈

品提供了更好的知识产权保护，帮助品牌商遏制了侵权商品

的流通，保护了品牌的声誉和利益。另外，中国还积极参与

国际知识产权规则的制定和维护。中国加入了世界贸易组织

（WTO），并签署了多边知识产权协定，如《世界知识产

权组织版权条约》和《专利合作条约》等。这些举措表明中

国重视知识产权保护，并与国际社会共同努力，构建了一个

更加公平和有序的电子商务环境。

5 结语

电子商务为中国国际贸易经济发展提供了新的动力，

推动了全球贸易的数字化转型。在电子商务环境下，中国国

际贸易经济呈现出市场规模不断扩大、交易活跃、竞争日益

激烈等特点。因此，中国应采取加强基础设施建设、优化政

策环境、加强人才培养、创新发展模式、强化品牌意识等策

略，推动电子商务环境下中国国际贸易经济的健康发展。
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