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Abstract
Under the dual background of globalization and modernization, the inheritance and innovation of traditional culture has become 
an important topic of the current social concern. As the core carrier of information dissemination, news media plays a key role in 
the protection and promotion of traditional culture. Based on the current situation of the dissemination of traditional culture, this 
paper discusses its specific practice in content innovation, technology application and cross-media integration, and summarizes the 
successful experience and deficiency of the media in the inheritance and innovation of traditional culture through case analysis. The 
study found that the news media can effectively stimulate the public’s attention and recognition of traditional culture through theme 
planning, interactive communication and technological innovation. However, the problem of content homogenization and insufficient 
communication depth still need to be optimized. In the future, news media should further enhance the cultural depth of content, 
expand communication channels, and realize the creative transformation and innovative development of traditional culture.
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摘  要

在全球化与现代化的双重背景下，传统文化的传承与创新成为当前社会关注的重要议题。新闻媒体作为信息传播的核心载
体，在传统文化的保护与推广中发挥着关键作用。论文从新闻媒体对传统文化的传播现状出发，探讨其在内容创新、技术
应用及跨媒介融合中的具体实践，通过案例分析总结媒体在传统文化传承与创新中的成功经验与不足。研究发现，新闻媒
体通过主题策划、互动传播以及技术创新，能够有效激发公众对传统文化的关注与认同。然而，内容同质化与传播深度不
足的问题仍需优化。未来，新闻媒体应进一步增强内容的文化深度，拓展传播渠道，实现传统文化的创造性转化和创新性
发展。
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1 引言

传统文化是一个民族历史积淀的重要载体，是国家软

实力的重要组成部分。然而，在现代化与全球化的双重冲击

下，传统文化面临传承乏力与创新不足的双重困境。一方面，

现代生活方式的快速变迁使许多传统文化形式逐渐边缘化；

另一方面，文化消费需求的多样化对传统文化的创新能力提

出了更高要求。因此，如何在传承中实现创新，成为传统文

化保护与发展的关键课题。

新闻媒体作为现代社会信息传播的主要渠道，对传统文

化的传承与创新具有重要意义。一方面，媒体通过广泛传播

能够将传统文化推向更大的公众视野；另一方面，媒体在内

容创作与传播方式上的创新探索，为传统文化注入了新的生

命力。然而，当前媒体在文化传播中仍存在浅层次化、同质

化及缺乏互动性的不足，制约了文化传播效果的最大化。因此，

探讨新闻媒体在传统文化传承与创新中的实践路径，对于推

动传统文化在现代社会中的融入与发展具有重要意义。

论文从新闻媒体的功能定位出发，分析其在传统文化

传播中的实践经验与存在问题，提出优化传播内容与形式的

具体策略，探索新闻媒体在传统文化保护与发展中的更多可

能性 [1]。

2 新闻媒体在传统文化传播中的现状分析

2.1 传统文化报道主题的多样化探索
近年来，新闻媒体在传统文化报道中逐步探索多样化
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的主题策划，以满足不同受众的需求。例如，国家级媒体在

春节、中秋等传统节日期间推出专题报道，展示节日的民俗

文化与历史内涵。这些报道通过结合文字、图片与视频等多

种形式，展现了传统文化的丰富性与深厚性。同时，地方媒

体则更注重发掘本地特色文化，例如非物质文化遗产的传承

故事，进一步凸显地域文化的独特性。

尽管媒体在主题选择上取得了一定进展，但内容同质

化现象仍较为普遍。例如，多数传统文化报道集中于节日、

民俗等显性文化领域，而对传统文化中的哲学思想、技艺内

核等深层次内容关注不足。这种浅层化的传播策略在一定程

度上弱化了传统文化的丰富内涵与传承价值。

2.2 数字化传播对传统文化推广的助力
随着数字技术的迅速发展，新闻媒体逐渐从单一的文

字报道向多媒介融合的传播模式转型。例如，新闻客户端通

过推送短视频、直播等形式，将传统文化以更加直观、生动

的方式呈现给受众。在新冠疫情期间，许多媒体通过线上展

览、非遗技艺直播等形式推广传统文化，让公众能够足不出

户便感受传统文化的魅力。这种数字化传播模式在扩大受众

覆盖面的同时，也增强了文化传播的互动性与参与感。

然而，数字化传播的快速发展也带来了一些问题。一

些新闻媒体过于依赖流量导向，倾向于选择视觉冲击力强但

文化内涵浅薄的内容，忽视了传统文化的核心价值传递。此

外，技术应用的不均衡性使得某些地区或文化形式难以获得

平等的传播机会，进一步加剧了文化传播的不均衡。

2.3 受众参与度与文化认同的双重提升
新闻媒体在传播传统文化过程中，通过互动性设计逐

步提升了受众的参与度与文化认同。例如，许多媒体在报道

传统文化时推出在线投票、评论互动等功能，鼓励受众分享

个人见解与相关文化经历。此外，一些媒体还通过社交平台

开展文化创作活动，例如汉服摄影比赛、传统诗词接龙等，

激发了受众的参与热情。

然而，目前的互动模式大多停留在浅层次的评论与分

享上，缺乏深度互动机制。例如，受众难以在文化活动中获

得实际的知识积累或技能提升，这在一定程度上削弱了文化

传播的教育功能与影响力 [2]。

3 新闻媒体在传统文化创新中的实践路径

3.1 主题策划的多维度创新
新闻媒体在传统文化创新传播中，需要从单一化的主

题策划向多维度、深层次的主题探索转变。例如，可以结合

现代社会热点，挖掘传统文化在科技、环保等领域的关联性，

如古代水利工程与现代可持续发展理念的契合点。此外，媒

体还可以通过跨领域合作，打造融合性报道主题，如“传统

文化与电影艺术的对话”或“非遗技艺与现代设计的结合”，

让传统文化以更多样化的形式融入现代生活。

3.2 传播形式的跨媒介融合
随着传播技术的不断进步，跨媒介融合为新闻媒体的

文化传播提供了更多可能性。例如，新闻媒体可以通过增强

现实（AR）技术，开发基于传统文化的互动体验项目，让

受众在虚拟场景中体验古代节庆或非遗技艺。此外，媒体还

可以探索虚拟主播的应用，例如以历史文化人物为原型设计

虚拟形象，通过其讲述文化故事，增强传播的趣味性与互动

性 [3]。这些跨媒介融合形式能够在丰富传播内容的同时，

进一步拉近传统文化与公众之间的距离。

3.3 文化传播与教育功能的结合
新闻媒体作为文化传播的重要载体，其教育功能在传

统文化传承中具有不可替代的作用。例如，媒体可以通过与

学校合作，共同开发传统文化主题的教育资源，例如专题纪

录片、动画课程等，为学生提供生动有趣的学习内容。此外，

媒体还可以通过知识竞赛、文化创意工作坊等形式，让受众

在参与中加深对传统文化的理解与认同。这种传播与教育相

结合的方式，不仅能够增强文化传播的实效性，还能够为传

统文化的可持续发展奠定坚实的社会基础。

4 新闻媒体在传统文化传承中的挑战与对策

4.1 内容深度不足的问题与优化策略
当前新闻媒体在传统文化传播中，存在过于追求形式

化与流量化的倾向，导致内容深度不足。例如，许多报道在

描述传统文化表象时缺乏对其历史背景与价值内涵的深度

解读。为解决这一问题，媒体需要建立专业化的内容策划团

队，邀请文化学者与行业专家参与报道策划与创作，以增强

文化传播的专业性与深度。此外，媒体应注重对传统文化原

生态内容的挖掘与展示，如通过长周期跟踪报道非遗传承人

的生活与技艺，全面展现传统文化的真实面貌与情感力量。

4.2 传播公平性问题的解决路径
不同地区的文化资源分布不均，使得部分地方文化在

新闻媒体的传播中缺乏话语权，形成文化传播的不平衡现

象。为解决这一问题，新闻媒体可以通过区域联动与资源共

享，打造跨区域的文化传播平台。例如，国家级媒体可以与

地方媒体合作，推出覆盖全国的“非遗地图”项目，通过大

数据技术收集与展示不同地区的文化资源分布，让公众了解

更多鲜为人知的地方文化。

5 未来发展方向

5.1 构建多层次文化传播生态
新闻媒体在传统文化传承中扮演着不可或缺的角色，

但单向传播的传统模式已无法满足现代社会多样化的传播

需求。为实现更广泛的文化传播效应，新闻媒体需要从单向

传播转向多层次文化传播生态的构建。具体而言，媒体应通

过与文化机构、教育部门、社交媒体平台等主体的深度合作，

共同打造覆盖不同年龄层、社会群体与兴趣领域的传播网

络。例如，与国家级文化遗产保护机构合作，可以更全面地

挖掘和整理传统文化资源，并通过专题栏目、纪录片等形式

深入传播其内涵；与教育部门合作，可以将传统文化教育融
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入学校课程，推出适合不同学龄段的专题内容，如“古诗词

中的文化精髓”或“手工艺与历史故事”等，激发学生对传

统文化的兴趣。

此外，新闻媒体应充分利用社交媒体平台的互动性和

广泛覆盖性，通过短视频、直播和社交活动等形式，增强受

众的参与感与传播意愿。例如，平台可以推出“非遗匠人一

日体验”“传统文化知识问答”等活动，通过轻松有趣的互

动方式拉近公众与传统文化的距离。这种多层次传播生态不

仅能够覆盖更广泛的受众，还能针对不同兴趣群体和文化需

求提供精准的内容推荐，从而增强文化传播的实际效果与社

会影响力。

同时，多层次传播生态的构建还需要注重反馈机制的

完善。媒体应建立受众反馈与数据分析体系，通过定期调研

和用户行为分析了解不同群体对文化传播内容的接受度和

兴趣点，以便持续优化传播策略。例如，根据受众的反馈，

增加互动性强、感官体验丰富的内容；对关注较少的文化形

式，则可以通过增加科普内容和趣味性包装，提升其传播

热度。通过这些努力，新闻媒体将传统文化传播从单向的

信息输出转变为动态的生态互动，使文化传播更加高效与可

持续。

5.2 技术驱动与内容创新的融合发展
随着人工智能、大数据等技术的快速发展，传统文化

传播正在迈向精准化与个性化的新阶段。新闻媒体需要紧跟

技术潮流，通过技术驱动与内容创新的深度融合，为传统文

化传播注入更多活力。例如，基于大数据的用户行为分析可

以帮助媒体精准识别受众的兴趣偏好和信息需求，从而为不

同群体定制个性化的内容推送。如对年轻受众，媒体可以推

送结合现代元素的传统文化内容，例如国风音乐、汉服体验；

对年长受众，则可以侧重于文化历史深度解读或怀旧题材的

内容。这种精准化的传播模式能够提升文化传播的针对性与

影响力。

同时，人工智能技术的应用为传统文化的传播形式带

来了更多创新可能。例如，通过自然语言处理技术，可以将

传统经典作品转化为语音读物或互动式电子书，让受众通过

多感官体验感受传统文化的魅力；通过虚拟现实（VR）和

增强现实（AR）技术，可以打造沉浸式的文化体验场景，

如虚拟游览古建筑或体验历史事件。新闻媒体可以利用这些

技术开发互动性强、参与感高的文化传播内容，让受众“身

临其境”地感知传统文化的丰富内涵 [4]。

此外，媒体还可以探索跨媒介内容生产模式，例如将

传统文化内容以多种形式呈现，包括音频节目、短视频、数

字绘本等，为受众提供多渠道的文化接触机会。例如，关于

传统节日的报道，可以通过系列短视频讲述节日故事，通过

音频节目解读节日习俗，通过图文结合的方式展示节日美食

与装饰制作过程。这种形式的创新不仅增强了传播内容的多

样性，还能够在不同媒介之间形成联动效应，进一步扩大传

播范围与效果。

6 结语

新闻媒体在传统文化传承与创新中承担着重要使命。

通过内容策划创新、跨媒介融合与教育功能拓展，新闻媒体

能够显著增强公众对传统文化的关注与认同，为文化的保护

与发展提供全新的动力。基于多层次传播生态的构建，新闻

媒体能够覆盖更广泛的受众群体，并通过精准化传播策略满

足不同受众的文化需求。同时，技术驱动与内容创新的结合，

为传统文化传播注入了全新的活力，使文化传播形式更加丰

富多样。

未来，随着人工智能、大数据和区块链等技术的不断

进步，新闻媒体在文化传播中的作用将进一步深化。例如，

基于智能化分析的内容推荐将使文化传播更高效精准；基于

区块链的版权保护技术将为原创文化内容的传播保驾护航。

此外，媒体在传播内容时也需要进一步增强文化深度与情

感厚度，使传统文化的核心价值能够更真实地传递到受众

心中。
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