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Abstract
In recent years, the country has vigorously supported the implementation of the rural revitalization strategy, and college students 
have shouldered a major responsibility of The Times to devote themselves to the construction of a beautiful rural economy. After 
investigation, it was found that the Puer gypsum Qing sweet dragon bamboo industry faced prominent problems such as low brand 
efficiency, weak online sales and lack of market influence, resulting in good agricultural products failed to be shown in front of the 
public. For e-commerce college students, they should find this agricultural product resource on the spot, and start the brand awareness 
of sweet dragon bamboo industry by means of e-commerce to help agriculture and brand building, in order to make reference 
examples for the practical direction of college students.
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摘　要

近年来，国家大力支持乡村振兴战略的落地，大学生肩负着重大的时代责任，要极力投身于建设美丽的乡村经济中。经调
研发现，普洱石膏箐甜龙竹产业面临品牌效益低、线上销售薄弱、市场缺乏影响力等问题突出，导致好的农产品未能被展
现在大众眼前。对于电子商务大学生而言，应就地寻找这一农产品资源，以电商助农、品牌塑造的方式打响甜龙竹产业的
品牌知名度，以期为大学生的实践方向做出参考事例。
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1 引言

普洱市思茅区石膏箐村是典型的山区村落，拥有得天

独厚的甜龙竹种植资源，但长期面临着 “有产品无品牌、

有品质无溢价” 的困境。甜龙竹作为当地的支柱产业，其

竹笋口感鲜甜、竹材用途广泛，但受限于地理位置偏远、营

销渠道单一、品牌意识薄弱等问题，使产业的附加值未能充

分的展现。2024 年以来，我校电商专业师生团队深入石膏

箐村，开展 “电商助力甜龙竹品牌打造” 实践项目，通过

整合电商运营、数字营销、供应链管理等专业知识，探索出

一条 “大学生 + 产业 + 品牌” 的融合发展路径，为山区特

色农业品牌化发展提供了可复制的经验。

2 石膏箐甜龙竹产业的发展现状 

截至 2024 年，其甜龙竹种植面积已突破 1.2 万亩，惠

及 400 余户村民，在思茅区甜龙竹总面积中占比达 28%。

当地采用“党组织 + 合作社 + 企业 + 农户”的发展模式，

依托 7 个专业合作社精心构建起闭环服务体系。同时，凭借

2 座 60 吨冷库以及每日处理 10 吨鲜笋的能力，实现了年加

工量超千吨。其中，本地的世波合作社旗下的“世波竹笋”

品牌还获得了绿色食品认证 [1]。当下，政府积极与科研机构
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携手合作，大力推广新品种曼歇 1 号，显著提高了每亩的产

量，有力促进了三产融合发展。

3 石膏箐甜龙竹产业品牌建设的优势

3.1 地理生态优势：稀缺性资源构建品质信任壁垒
石膏箐村地处云南省普洱市思茅区倚象镇东部，位于

无量山余脉与哀牢山系过渡地带，属南亚热带季风气候区，

兼具低热河谷温暖湿润与山地垂直气候显著昼夜温差的双

重特征。这种独特的气候条件为甜龙竹创造了全年适生的

环境，使得鲜笋因糖分积累充分而甜度显著高于其他普通

产区，形成了可生食的 “水果笋” 特色优势。作为国内甜

龙竹核心产区之一，该村依托海拔梯度差异构建立体种植模

式：低海拔区域鲜笋早熟上市抢占春夏季市场，中高海拔区

域通过错峰培育实现秋冬季供应，形成了全年不间断的市场

供给体系，破解了农产品季节性供应的瓶颈 [2]。  

3.2 产业积淀优势：全链条基础支撑品牌落地转化
当地经过十余年的甜龙竹培育，本地已形成了全产业

链雏形，为品牌建设提供了扎实的产业支撑。种植端实现了

标准化种植，这种种植不仅保障了原材料供应的稳定性，更

通过集中的管理模式降低了生产成本，为品牌化所需的供应

稳定与可控品质奠定了稳固的基础；加工端依托政府的投资

建设村办加工厂，形成了旺季集中采收、分级加工、冷链储

存、全年供应的供应链闭环。独笋、笋片、笋丁、笋干等初

级加工品可实现 6~12 个月处于冰点附近的低温储存，成功

解决了鲜笋 “季节性过剩” 的问题；组织全村大部分农户

加入 “世波竹笋种植农民专业合作社”，通过合作社统一

种苗供应与技术的培训和保底收购模式，实现了种植户与市

场的有效衔接；市场端成为普洱市 30 余家商超、50 余家餐

饮企业的稳定供应商，通过 “鲜甜脆嫩” 的口感优势得到

了区域消费者的认可。同时还销往江浙沪、迪拜、越南等地

方，为品牌从区域到全国的扩张提供了初始口碑形象。

3.3 政策与科创优势：外部赋能构建发展加速度
在政策层面，思茅区成立了专项工作班统筹推进，将

甜龙竹纳入区域支柱产业规划，整合乡村振兴资金超 1700 

万元用于初加工与冷链设施建设中，并出台种苗补贴、金融

扶持等政策，推动形成了种植的规模化与组织化。科技创新

方面，依托与科研机构的合作，引进 “曼歇 1 号” 高产良种、

病虫害生物防治等技术，建成了智能化示范基地。同时探索

竹编文旅、竹纤维深加工、竹制饮品等延伸产业，提高了产

品的附加价值。

3.4 文化与生态优势：特色 IP 拓展品牌溢价空间
石膏箐村依托原生竹文化与生态资源禀赋优势，构建

起 “文化叙事赋能品牌价值、生态优势转化产品溢价” 的

体系。在文化维度，当地通过深度挖掘哈尼族、佤族等竹编

技艺，将省级非遗工艺与甜龙竹产品创新融合，开发出兼具

实用功能与民俗美学的竹编茶具、创意笋制品礼盒，提升了

产品的附加值。同时以 “开笋节” 为载体，打造竹林采笋

体验、全笋宴长桌宴等沉浸式文旅场景，形成了 “以节促旅、

以旅带销” 的流量转化模式；在生态维度，村民践行砍老

留新、间伐养护的可持续种植理念，打造以生态故事成为品

牌核心的情感卖点。

4 石膏箐甜龙竹产业品牌建设的现实困境

4.1 品牌认知度低，市场竞争力弱
甜龙竹产业虽拥有 “可生吃的笋” 的独特品质基因与

地理标志证明商标，但本地品牌建设仍处于起步阶段，市场

影响力局限明显。从品牌认知看，区域内缺乏统一的品牌视

觉体系与核心价值的传播，除本地市场外，全国范围内知晓

度低，省外消费者对 “石膏箐甜龙竹” 品牌无认知，且尚

未形成具有全国影响力的龙头企业品牌或产品 IP。市场竞

争方面，产品长期以原材料或初级加工品形式进行销售，且

多以散装原料形式销售，深加工产品不足，缺乏统一的品牌

标识和市场辨识度。同时，冷链物流成本高、产品标准化程

度低、品牌维权机制不完善等问题，进一步制约了产品向高

端市场的拓展，未能实现 “优质优价” 品牌价值的转化，

使得产业附加值停留在了初级阶段 [3]。

4.2 销售渠道单一，电商渗透率低
当前，石膏箐甜龙竹产业的销售渠道以传统线下批发

为主，大部分的鲜笋和初级加工品依赖本地批发商收购，通

过农贸市场、商超等渠道销往普洱及周边地区，市场覆盖半

径小，终端售价与地头价差价大，农户议价能力较弱。当地

电商渠道建设尚处于起步阶段，全村仅 2-3 家合作社尝试在

拼多多、抖音等平台开设店铺，但因运营经验不足、流量获

取能力弱等原因，导致线上年销售额普遍偏低，且未形成稳

定的客户复购率。同时，产品标准化程度低，难以满足电商

平台对 “标准化 SKU + 品质可追溯” 的要求，进一步限制

了线上销售渠道的渗透。

4.3 标准化体系薄弱，质量管控不足
普洱本地道路建设较为落后，甜龙竹在运输中偶尔会

出现外观损坏、表皮刮擦等情况，且运输车辆的车厢温度难

以像仓储那样实现精准控温，极大地影响了产品的复购率 [4]。

在企业生产层面，加工工序缺乏统一的标准，导致流入市场

的产品质量波动较大，难以与其他标准化产区的产品形成竞

争优势 [5]。同时，相关的监管部门在农产品品质监管方面也

存在诸多漏洞。如对流入市场的甜龙竹产品品质监控不够严

格，未能做到从源头到终端的全链条监管，严重阻碍了甜龙

竹品牌市场份额的进一步扩大 [6]。

4.4 人才缺口显著，创新动力不足
目前，本地产业深陷人才短缺与创新乏力的双重困境，

这已然成为阻碍品牌升级的关键因素。在从业人口结构上，

本地 60 岁以上人群占比较高，懂种植技术与品牌运营的复

合型人才以及擅长电商直播、数据分析的“新农人”极为匮
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乏，且全村几乎没有具备基础电商运营能力的返乡青年，致

使线上渠道拓展滞后，品牌营销难以创新 [7]；技术研发层面

来看，产业过度依赖外部高校与科研机构，如与云南农业大

学虽有合作，但企业和合作社自主创新能力孱弱。产品开发

多集中在笋干、独笋等初级加工品，像即食笋、竹纤维食品

等深加工领域，核心技术转化率偏低；加之村集体在人才培

育方面，尚未构建长效机制，年培训场次有限，且内容多聚

焦于传统种植，对电商运营、品牌策划等新兴领域关注甚少。

同时，受山区条件的制约，外部引进的专业人才难以长期扎

根，陷入“人才引不进、留不住、用不好”的恶性循环。

5 电商专业大学生助力石膏箐甜龙竹品牌打
造的实践路径

自 2024 年起，云南农业电子商务大学生团队与老师多

次深入石膏箐甜龙竹产业展开实地调研。通过与农户交流、

同世波合作社负责人探讨，了解了本地甜龙竹笋销售价格、

农户种植面积等情况，将该品牌发展定位为初期阶段。随后，

在参观普洱当地龙头产业的产业园、基地及生产线过程中，

团队初步判断出甜龙竹存在开发不足、宣传不够、当前主要

依赖线下销售、服务餐饮行业占比较大、线上销售匮乏、电

商与产业尚未深度融合等问题。针对以上这些现状，制定了

系统性的推进方案：

5.1 聚焦品牌定位与市场调研深化 
在品牌定位层面，要精准提炼甜龙竹产品的核心卖点，

聚焦于产品向中高端生鲜市场与健康食品领域进军，打造石

膏箐地域特色品牌。在市场调研深化方面，大学生可发挥所

学电商专业优势，通过线上线下结合的调研方式（如线上通

过问卷星发布问卷供全国填写，线下在学校及周边发放纸质

问卷并回收数据），全面挖掘市场的需求。此外，可放眼于

全国不同种类的竹类，开展跨竹种优势对比（如与大关筇竹

对比，从竹笋产量、可食用部分占比等角度进行分析；与贵

州毛竹对比生长速度、病虫害抵抗能力等因素），基于这些

对比分析的结果，进一步优化甜龙竹品牌定位，为打造专属

的品牌定位奠定基础。

5.2 电商平台搭建与运营推广 
选择主流电商平台如淘宝、抖音、京东、拼多多开设

甜龙竹旗舰店，并且依托微信第三方平台搭建独立商城，更

好地宣传甜龙竹品牌形象。对于甜龙竹产品的运营而言，高

效、贴心地处理退换货流程，及时响应客户对话，妥善解决

客户问题，是赢得消费者信赖与口碑的必要之举。还可以结

合品牌自身的特点，策划甜龙竹专属活动，如新品上市折扣、

限时秒杀等，设置专属会员制度，以提高用户粘性与复购率。

5.3 与官媒合作促进品牌传播 
电商大学生凭借自身敏锐的市场洞察力与专业知识，

深入石膏箐地区，深度挖掘甜龙竹品牌背后蕴藏的丰富故事

（如历史文化、少数民族风俗），形成具有吸引力的新闻点，

并主动向普洱官媒投稿，引起官媒的关注。在内容创作层面，

电商大学生携手普洱的资深记者、编辑等，共同策划并创作

关于石膏箐甜龙竹的宣传内容，以及全方位地介绍甜龙竹从

破土而出到成为优质产品的过程，将甜龙竹品牌的全方位形

象展现在大众面前，以吸引广大用户与粉丝的关注与自发 

分享 [8]。

5.4 深化校企合作，参与真实品牌项目
高校组建“专业教师 + 企业骨干”双导师团队（校内

教师强化理论指导，企业导师解决实操问题），同时结合产

业需求优化课程，增加农产品电商、农村物流等内容。通过

让学生真实参与品牌打造项目、电商大赛（如相关技术方案

获三创赛校级奖项并备战省赛）等活动提升其实践创新能 

力 [9][10]。实践期间，大学生同步开展农民电商培训，帮助农

户掌握网店运营、直播带货等基本技能，拓宽甜龙竹的销售

渠道，形成“学生赋能农民、数字赋能产业”的模式，为地

方特色产业发展注入内生动力 [11]。

6 总结

目前，石膏箐甜龙竹产业面临着线下销售渠道广、线

上销售几乎空白的现状，这恰是电商大学生进行实践的重要

机遇。他们拥有专业的知识体系和创新能力，能够帮助石

膏箐甜龙竹产业拓宽线上销售渠道、开发新的深加工产品、

增加产品的附加值，推动甜龙竹产业成为继普洱茶、咖啡之

后的第三张名片，最终为石膏箐的经济发展注入当代青春

力量。
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